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보도자료
보도일시 배포 즉시 보도 가능합니다. 총 6쪽(붙임 4쪽 포함)

배포일시 2021. 7. 19.(월) 담당부서 국립산림과학원 산림휴먼서비스연구과

담당과장 과장 서정원 (02-961-2841) 담 당 자 연구사 이수광 (02-961-2853)

지난 10년간의 숲길이 걸어온 길, 빅데이터로 돌아보다!
-국립산림과학원, 텍스트 마이닝 기법으로 숲길 관련 언론보도 분석-

□ 산림청 국립산림과학원(원장 박현)은 2011년부터 10년간 추진된 숲길

정책의 흐름을 살펴보기 위해 빅데이터 분석방법인 텍스트 마이닝 기

법을 활용하여 주요 포털 사이트에 노출된 숲길 관련 언론 기사의 제

목, 본문 총 27만 건을 분석하였다고 밝혔다.

□ 분석 결과 숲길 관련 보도는 2011년에서 2019년까지 연평균 17.8% 증

가하였으나 2020년에는 전년도보다 24백건(5.5%)이 줄었다. 단어빈도

분석에서는 ‘조성’과 ‘걷다’가 1, 2위를 반복하여 출현하는 등 숲길 조성

사업을 중점으로 보도하고 있었으며, 각 연도에 발생한 지리산둘레길

(2012년) 및 서울둘레길(2014년) 조성, 미세먼지(2019년), 코로나19(2020

년) 등 특징적인 이슈가 반영된 단어가 출현하였다.

○ 특히 2020년은 코로나19로 기존 언론에서 보도했던 프레임과 다른 유

형으로 나타났는데, 그중 ‘힐링’ 2013년∼2019년까지 20위권 안팎이었

으나 2020년에 코로나19와 관련되어 9위로 급상승하였다. 이는 코로나

19 발생으로 산림의 치유기능에 대한 관심이 증가하면서 언론에서 숲

길을 국민에게 ‘힐링’의 의미로 전달하고 있는 것으로 분석된다.

□ 또한, 감정단어 분석 결과에서는 긍정단어는 ‘자연스럽다’, ‘아름답다’,

‘좋다’가 포함된 ‘호감’ 비율이 59.9∼63.8%로 가장 높게 나타났으며, 부
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정단어는 ‘어렵다’, ‘힘들다’가 숲길 코스 소개에 사용됨에 따라 ‘슬픔’과

‘거부감’이 높게 나타났다. 2011∼2019년까지 세부 감정변화는 큰 차이

없이 유사하였으나 2020년은 코로나19로 인해 ‘우울하다’, ‘답답하다’ 등

의 새로운 단어가 등장하며 세부감정 비율이 크게 달라졌다.

○ 특히 같이 사용된 단어비율이 높은 단어끼리 묶어주어 그룹화된 단어

를 분석할 수 있는 CONCOR 분석 결과 숲길특성과 조성사업은 모든

연도에 출현하였다. 2011∼ 2019년까지는 유사한 유형으로 그룹화되었

으나 2020년에는 조성과 사업으로 구분되어 나타났으며, 관광 그룹이

새롭게 출현하는 등 기존과는 확연하게 다른 유형으로 나타났다.

□ 이번 연구를 통해 숲길은 정부에서 추진하는 조성사업 중심의 프레임으

로 보도되고 있었다는 것을 확인할 수 있었으며, 작년을 기점으로 코로

나19 등의 사회문제 해결을 위한 장소로 확장되어 인식되기 시작한 것

을 파악하였다는 점에서 의미가 깊다.

□ 국립산림과학원 산림휴먼서비스연구과 서정원 과장은 “언론보도 분석

을 통해 숲길 조성에 중점을 두었던 지난 10년을 돌아보며 숲길 조성

사업 완료 이후의 지속 가능한 관리에 대한 정책 마련이 필요한 것으

로 보인다”라고 말하며, 특히 “숲길 이용에 따른 우울감이나 답답함에

대한 힐링 및 치유효과를 과학적으로 구명하고 널리 알림과 동시에 코

로나19 시대에 안전적으로 숲길을 이용하는 방법, 비대면 체험 및 안내

방법 등의 마련이 필요하다.”라고 덧붙였다.

□ 이번 연구결과는 국내 산림, 임업, 산촌 분야를 다루는 학술지인 산림

경제연구 28권 1호(2021년 6월호)에 게재되었다.

 붙임파일 : 관련자료

 첨부파일 : 관련사진 7매
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  관련자료

그림 1. 10년간(2011∼2020년) 연도별 ‘숲길’ 연관 언론기사 및 ‘숲길’단어 빈도수 변화

그림 2. 2020년 워드크라우드 결과
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구분
연도

감정단어
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 합계

긍정

자연스럽다 15.3 15.7 15.1 15.8 13.6 14.6 13.9 13.3 12.9 13.0 143.2 

아름답다 7.7 7.5 7.0 7.1 7.0 7.0 7.1 6.6 7.0 5.9 69.8 

좋다 6.3 6.2 6.0 6.7 6.9 6.4 7.0 6.6 6.8 6.3 65.2 

사랑스럽다 3.0 2.9 2.9 2.7 2.9 2.7 2.8 2.9 2.5 2.6 27.9 

행복하다 1.5 2.1 2.4 2.0 2.6 3.4 2.8 3.0 2.6 2.4 24.9 

새롭다 1.7 1.7 1.6 1.5 1.8 2.0 2.1 2.3 2.3 3.0 20.0 

시원하다 0.0 1.6 1.6 1.5 1.8 1.7 0.0 2.1 2.3 1.5 14.0 

추천 1.8 1.4 0.0 1.6 1.5 0.0 1.6 1.8 1.7 1.7 13.1 

전통적 1.5 1.5 1.9 0.0 1.7 1.6 1.9 1.6 0.0 0.0 11.7 

최고다 1.4 0.0 1.7 1.6 0.0 1.6 1.5 0.0 0.0 0.0 7.8 

즐겁다 1.8 1.7 1.5 1.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 6.3 

특별하다 0.0 0.0 0.0 0.0 1.4 0.0 1.5 1.6 1.5 0.0 5.9 

쾌적하다 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 1.9 0.0 0.0 0.0 1.8 3.6 

우수하다 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 2.1 2.1 

부정

어렵다 0.8 1.0 0.8 0.7 0.7 0.6 0.7 0.8 0.7 0.9 7.7 

힘들다 0.6 0.5 0.8 0.5 0.6 0.6 0.5 0.5 0.5 0.5 5.4 

불편 0.6 0.3 0.4 0.5 0.6 0.4 0.4 0.5 0.5 0.6 4.7 

주의 0.4 0.4 0.4 0.4 0.6 0.4 0.5 0.4 0.5 0.4 4.4 

아프다 0.3 0.0 0.4 0.3 0.4 0.3 0.4 0.4 0.3 0.0 2.8 

밉다 0.3 0.0 0.3 0.4 0.3 0.0 0.3 0.3 0.0 0.0 1.9 

부족하다 0.0 0.4 0.3 0.3 0.0 0.3 0.0 0.3 0.0 0.3 1.8 

심하다 0.0 0.0 0.0 0.0 0.3 0.3 0.3 0.4 0.4 0.0 1.7 

걱정하다 0.3 0.3 0.0 0.0 0.4 0.0 0.0 0.0 0.3 0.4 1.7 

그리워하다 0.4 0.0 0.0 0.4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.8 

우울하다 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.6 0.6 

아쉽다 0.4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.4 

답답하다 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.4 0.4 

외롭다 0.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.3 

표 1. 연도별 긍정, 부정 세부감정단어 비율(%)
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그림 3. 2020년 CONCOR 분석 결과

그림 4. 2011∼2020년 CONCOR 분석 결과
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  관련 논문

○ 관련 논문 학술지 게재 표지


